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La pagina ha condiviso post principalmente in inglese, evidenziando soprattutto 
l’impegno italiano attraverso le foto e i video delle azioni, sfruttando il duplice ruolo di 
AICA sia come organizzatore europeo del LCUE che di coordinatore italiano insieme al 
Comitato Promotore.  
Inoltre, nel periodo dal 1 al 15 maggio 2016, tramite la pagina Facebook è stato 
condiviso materiale relativo a oltre 65 tra azioni italiane e europee. Per quanto 
riguarda le azioni italiane, i post spesso riportavano la bandiera dell’evento contenente 
i loghi degli sponsor. 
Qui di seguito, a titolo esemplificativo, alcuni dei post pubblicati con relative 
visualizzazioni e interazioni. 

 

Un esempio di post inerente il photocontest diventato virale (circa 200.000 
visualizzazioni) 
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Pagina Facebook SERR (Settimana Europea per la Riduzione dei Rifiuti) 

Sulla pagina Facebook della Settimana Europea per la Riduzione dei Rifiuti sono stati 
pubblicati 33 post in lingua italiana inerenti lo svolgimento di Let’s Clean Up Europe in 
Italia. Questi post hanno ottenuto circa 43.800 visualizzazioni (per una media di circa 
1.300 visualizzazioni a post) e 3.253 interazioni (per una media di 98 interazioni a post). 

 

TWITTER 

Per la diffusione di contenuti inerenti Let’s Clean Up Europe sono stati utilizzati i seguenti 
account twitter: 

- @LetsCleanUpEU 
- @menorifiuti 

I 91 tweet inerenti Let’s Clean Up Europe pubblicati su questi due account hanno 
totalizzato più di 89.000 visualizzazioni e generato quasi 1.500 interazioni da parte 
degli utenti. A queste cifre vanno aggiunte visualizzazioni e interazioni ottenute dai tweet 
inerenti Let’s Clean Up Europe pubblicati dagli account degli Action Developer. 
Account @LetsCleanUpEU 
 

 
 
A fine giugno 2016 il profilo Twitter di LetsCleanUpEU aveva 685 follower. Ad oggi 
(metà dicembre 2016), il profilo ha 767 follower (oltre il 73% in più rispetto all’anno 

2015). Nel periodo gennaio-giugno 2016 sono stati postati 54 tweet riguardanti 
LetsCleanUpEurope, i quali hanno ottenuto quasi 55.500 visualizzazioni per una media 
di 1027 visualizzazioni a post, e 861 interazioni per una media di 16 interazioni a post.  
Nel periodo luglio-dicembre sono stati postati 23 tweet, i quali hanno ottenuto quasi 
30.000 visualizzazioni e 391 interazioni, per una media di 1.277 visualizzazioni e 17 
interazioni a post. 
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Account @menorifiuti 

 
 
Nel periodo gennaio-giugno 2016 sono stati postati 29 tweet riguardanti lo svolgimento 
di Let’s Clean Up Europe in Italia, i quali hanno ottenuto circa 33.600 visualizzazioni per 
una media di 1158 visualizzazioni a post e generato 608 interazioni (tra retweet e mi 
piace) per una media di circa 20 interazioni a tweet. 
Nel periodo luglio-dicembre sono stati postati 8 tweet inerenti LCUE, i quali hanno 
ottenuto 8.153 visualizzazioni e 121 interazioni, per una media di 1.019 visualizzazioni e 
15 interazioni a post. 
 
Qui di seguito, a titolo esemplificativo, alcuni dei post pubblicati sui due account con 
relative visualizzazioni e interazioni 
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Per stimolare la creazione di una community di utenti il più ampia possibile intorno 
all’argomento sono stati creati gli hashtag #LCUE2016 e #cleanupeurope. Per dare 
un’idea dell’efficacia dello strumento si consideri che solo nel periodo compreso fra 

marzo e giugno 2016 sono stati pubblicati da account esterni a quello ufficiale di Let’s 

Clean Up Europe 364 tweet contenenti gli hashtag di cui sopra. 

 

Approfondimento Social Media: Keep Clean and Run 
Per la pubblicazione di contenuti inerenti Keep Clean and Run sono stati usati i profili 
Facebook, Envi.info (canale principale), Erica Soc. Coop., Let’s Clean Up Europe 

Official, Settimana Europea per la Riduzione dei Rifiuti  e AICA - Associazione 
Internazionale per la Comunicazione Ambientale.  
Sui canali Facebook, complessivamente considerati, sono stati pubblicati, nel periodo 
compreso fra il 21/4, giorno della conferenza stampa di presentazione della corsa e il 
6/5, giorno finale della corsa, 44 post inerenti Keep Clean and Run i quali hanno ottenuto 
oltre 40.000 visualizzazioni per una media di 915 visualizzazioni a post e più di 3000 
interazioni (date dalla somma di like, commenti, condivisioni e clic sul post) per un tasso 
di interazione (interazioni/visualizzazioni) dell’8%.  
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E’ stato anche messo in atto un costante aggiornamento con live blogging sulla 

piattaforma Twitter, mirato a raccontare lo svolgimento della corsa, presentare gli eventi 
di ciascuna giornata e dare visibilità locale e nazionale a sponsor e partner, partendo 
dall’account @enviinfo con retweet da parte di altri account collegati ad ERICA e AICA 

(@ERICA_Coop, @LetsCleanUpEu, @menorifiuti, ecc.) nonché dagli account 
personali degli eco-runner e da quelli personali dello staff ERICA. 
Nel periodo 21 aprile - 6 maggio 2016 su questi account, complessivamente considerati, 
sono stati pubblicati 116 tweet inerenti Keep Clean and Run di cui la maggior parte (108) 
su @enviinfo che è stato sede dell’attività di live tweeting durante i sette giorni della 

corsa. Questi tweet hanno totalizzato 97.000 visualizzazioni circa per una media di 835 
visualizzazioni a tweet e oltre 3000 interazioni (tra retweet, mi piace e click sui contenuti 
pubblicati) per un tasso di interazione del 3%. 
 
In occasione dell’evento è stato inoltre attivato un account Instagram dedicato 
(@keepcleanandrun) che ha raggiunto quota 108 follower. Su questo account sono state 
pubblicate 69 immagini (tra foto e composizioni di foto) delle varie tappe della corsa e 
degli eventi connessi. Le foto pubblicate hanno ottenuto in totale 1.154 interazioni fra 
mi piace e commenti  per una media di 17 interazioni per ogni contenuto pubblicato. 
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Rassegna stampa 2016 – “Keep Clean and Run” 
 
TESTATE E SITI WEB (esempi di articoli significativi) 

 

 

Adn Kronos, 21 aprile 2016 

 

Focus, 21 aprile 2016 
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Eco dalle Città, 21 aprile 2016 

 

Panorama, 21 aprile 2016 
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Envi.info, 21 aprile 2016 

 

Camminare.it, 21 aprile 2016 
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Alternativa Sostenibile, 21 aprile 2016 

 

Ricicla News, 21 aprile 2016 
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Runveg, 22 aprile 2016 

 

Il Capoluogo d’Abruzzo, 23 aprile 2016 
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La Stampa Tuttogreen, 29 aprile 2016 

 

Tekneco, 25 aprile 2016 
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Lifegate, 27 aprile 2016 

 

La Nuova Riviera, 28 aprile 2016 
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Corriere Adriatico, 29 aprile 2016 

 

Vivere San Benedetto, 28 aprile 2016 
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Il Centro, 30 aprile 2016 

 

AGI, 2 maggio 2016 
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