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Tabella 10.6: Quanto spesso usi queste piattaforme? (%) Focus PAY TV — profilatura audience 2019 vs 2020 v.
2021 //
2

PAY TV

Settimanalmente | Frequentemente Qualche volta
- piu volte al nel corso nel corso Mai - quasi mai
mese dell'anno dell'anno

Tutti i giorni o
quasi

A A
2021 | 2020
Vs Vs
2020 | 2019
24,4

-22 | 7,7 | 1075 2,85 | -06 | 45 15 -09 | 28 02 02 | 575 | -23 | 89

Maschi

Femmine 22 0 -8 103 | 34 18 | 405 | 1,65 | -02 | 26 1 -03 | 61,2 | -59 6,7

3-10 anni 3235|735 |-106 935 |-145| 09 | 405 |-095 19 | 245|075 | -06 |51,65|-585 | 83

11-14 anni 25 -34 | -133| 159 | 48 41 515 | 3,95 -3 11 -0,1 | -02 | 5285 -5,15| 12,2

15-24 anni 29,35 | -0,65 | -10,9 | 18,55 | 3,55 | 7.3 6,2 52 -4,6 | 1,55 |-045 | -1,5 |4435|-765| 97

25-49 anni 23,1 54 |-11,2]1055| 325 | -08 | 55 1.3 -02 | 33 | -0,6 12 |57,55|-9.45 | 11,2

50 + anni 16,85 -1.8 6,8 4 -14 | 195|105 | -01 | 285 | 2,55 | -09 | 71,55| 495 | 42

12,45

Nord Ovest 24 -38 | -54 | 97 43 -08 | 379 25 -1.2 | 22 0 04 | 60,2 -3 71

Nord Est 20,3 -2 -62 | 705 | 1,85 | -1,6 | 45 14 01 | 315|165 03 65 -29 | 73

Centro 248 | -11 -9 108 | 0,5 23 | 325 |-055| 06 | 215 |-055 11 59 17 4,9

I

Sud +Isole  2305| 1,35 | -10,4 | 12,55 | 3,85 | 1,9 4,7 1.8 -09 | 295|085 | -1,1 | 5,7 | -7,9 | 10,3

Fino a 30

e 21 -4,2 -6 925|155 | 08 | 395|145 | -0,6 275|085 | -02 | 63,1 04 [

30-100 mila 26 43 |-10,1 1045|345 | -01 | 435|215 | -1,1 | 1,75 |-045| 0,9 | 574 | -9.4 | 103

Oltre 100

s 2405|-0,75 | -9.4 | 1255| 545 | 05 | 465 | 1,05 | 03 33 09 | -06 |5525|-6,95| 9.2

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021
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Tabella 10.7: Quanto spesso usi queste piattaforme? (%) Focus VOD - profilatura audience 2019 vs 2020 vs 2021 |

VoD
ettimanalmente | Frequentemente alche volta
Tutti i giorni o
. nel corso nel corso - quasi mai
quasi "
dell'anno dell'anno

/z

A
2021 | 2020 2021 2020 2021 2020
Vs Vs Vs Vs
2020 | 2019 2020 | 2019 2020 2019 2020 2019
Maschi 8.6 52 -3 82 | -02 | 11 7 28 | -05 1.5 | -14 -9.2 | 37
Femmine 5 -01 | 22 7.1 1 -0,1 7.7 3.1 0 6,2 28 | -06 | 739 -7 2,9
3-10 anni 13,1 5,6 -1.6 9 -1 7 9 56 -4,1 1.6 | -09 -2 672 | -95 | 09

11-14 anni 102 | 1,6 | -136| 136 | 62 -09 | 56 1.9 -1,9 | 68 31 -1,9 | 63,6 | -12,9 | 182

15-24 anni 9.3 33 | 66 | 123 | 33 | -1,5 | 104 | 24 59 | 103 | 93 | -53 | 57,7 | -183 | 7.7

25-49 anni 6,6 22 2,4 7.6 -04 | 06 | 87 3,5 -0,9 7.1 2,9 -02 | 699 | -83 4

50 + anni 2,3 1.1 -1,2 38 | -07 | 03 4,8 1.9 0,1 23 04 | -03 87 -2,5 1.2

Nord Ovest 6.4 3.1 -4,7 | 59 02 | -06 | 93 4,6 08 5,6 38 | -08 | 729 | -11,6| 54
Nord Est 4,8 27 | 25| 63 | -04 | 21 26 | <26 | 02 6.4 38 | -1,6 80 -34 | 1,6

Centro 43 | -0,6 | 01 65 | -1,1 | -08 | 51 19 | -16 | 36 | -08 | 04 | 806 | 046 18

Sud + Isole 8.5 24 -2 9.7 1.3 1 9.2 4,9 -0,7 5 18 -1,6 | 67,7 | -10,3 | 31

Fino a 30
mila
30-100 mila 8,7 4,7 -2,8 8.8 -2,3 1,9 6,5 2 -0,1 57 2,1 -23 | 70,3 | -6,7 3.6

Oltre 100
mila

2,1 -28 | 6.2 1 -0,6 7.6 3 -0,1 3.9 1 -04 | 761 | -7,2 4

56 05 | -1,7 | 9.1 1.2 2,1 7,6 36 | -05 7 46 | -06 | 706 | -10,1| 08

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021
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Tabella 10.8: Quanto spesso usi queste piattaforme? (%) Focus SVOD - profilatura audience 2019 vs 2020 vs 2021 ////

requentemente
a Qualche volta nel
nel corso ¥ M
. corso dell'anno
dell'anno
A A A A

2021 | 2020
vs vs
2020 | 2019

Maschi 51,5166 | 09 | 124 | -51 | 26 | 38 | -1,9 | 1,2 4 1 -1,.4 | 28,1 |-10,7 | -3.4

Femmine 503 | 105 | 41 | 141 1,7 | 18 | 39 | -03 | -05| 35 | -23 | 27 28 | -10 | -7.9

3-10anni 57,4 | 182 | -1,7 | 148 | 48 | -36 | 1,6 | -67 | 22 | 66 | 49 | -14 197 |-21,1| 44

;]nr]““ 602 84 | 18 216 -1,9|124 | 34 34 | 14| 23  -14 23 125 -85 -151
15-24
e 681|181 -42 155 55| 91 73|13 11| 1 | -4 |-06| 82| -98 -52
25-49
- 546195 -13 | 119 -3 | 18 | 53 01 | -12 48 | 06  -12 235 -173| 2,1
50+anni 358 | 39 | 82 | 117 -1,1| 02 | 23 | -1,8 | 1,5 29 | -29 | 38 473 | 1.8 |-137
Nord

55 | 156 | -08 | 133 | -23 | 36 | 38  -08 | 07 | 22 | -1 | 06 | 257 -11,5 -4
Ovest

Nord Est 485 | 91 102|121 -03 | -01 48 01 05 53 | 06 | 21 295 -94 -126

Centro 59 | 17,9 | 65 | 144 | -13 1 21 1 -27|-12| 21 | -54|31 |223)| -85 -97

Iss‘écl’e" 464 136 -1 [137 17 3 | 42| -1 |04 | 47|12 |15 31 |-122] -08
232030 49613132 | 12 | 46|54 39 13| 1 |39 -05 04307]-66 -97
‘23”';00 55 | 20 | -22|144|-06 02 3 |-1,9| 11| 26 -1,8| 2 |249|-158| -06
%};e]oo 496183 | 64 | 15| 36 | -14| 45|01 | -1,6| 45| 02 | -02 | 262 |-124 | -3,1

I

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021
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Tabella 10.9: Quanto spesso usi queste piattaforme? (%) Focus YOUTUBE — profilatura audience 2019 vs 2020 vs //
2021

YOUTUBE

Frequentemente
q uolche volta nel

nel corso quasn mai

corso deII anno

dell'lanno
A A
2021 2020
Vs vs
2020 2019
Maschi 66,4 8,7 -7,7 19.5 0 1,9 37 -1.8 0,7 0,7 -0,1 53
Femmine 57.7 1.6 -6,5 23 1.9 1.3 7 19 1 1,6 -1.8 04 10,7 | -3,7 4

3-10anni 689 | 156 | -21,7 | 189 | 22 3.9 4,9 -51 6,9 2,4 -34 | 42 4,9 -9.3 6,6

11-14

- 79,5 -3,2 10,5 12,5 2,7 -6,9 6,8 56 -0,2 1,1 -0,1 -0,2 0 -4,9 -3,4
! 5—2.4 72,1 -7.9 25 20,6 8,6 -57 52 3.2 -0.1 0 -2 2 2,1 -1,9 1,2
anni

2?{:? 623 | 41 | 13 | 214 | -35 | 85 | 6 13 15 | 29 | 05 | -05| 74 | 25| 35

50+ anni 495 | 69 -53 | 254 | 4.1 -2,3 4,8 -1.5 | -1 1.9 -07 | -08 | 184 | -87 | 95

Nord

58 57 -54 | 22,7 0,3 3 4,4 -0,6 -0,5 1.4 -1.5 0.3 134 | -39 24
Ovest

Nord Est 537 | 24 -82 | 253 | 67 -2,6 52 -0,5 1.6 3.7 -1.5 2,1 121 | -71 7.1

Centro 763 | 16,9 | -56 | 122 | -73 | 0,9 2,8 -2,6 | -0,2 2,8 12 -08 | 58 | -83 | 58

I

Sud +

hole 625 02 | 83 221 21 | 3 | 72| 2 | 18| 14|03 -07]| 67| -4 | 42
ri?lg 30 5 | o5 | .34 227 | 4 | -03 56 | 08 | -03| 26 | 0 | -01 101 -43 41
23”';00 642 | 98 |-11,9179 | -6 | 55 | 57 | -05| 21 | 13| -31 | 28 | 109 02| 16
2'5;6 100 a6 | o6 | 98 223 18| 19 | 52 03 17|17 05 21 7 |-119 83

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021
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Tabella 10.10: Quanto spesso usi queste piattaforme? (%) Focus TORRENT — profilatura audience 2019 vs 2020 vs //
2021

TORRENT
Se manalmente | Frequentemente
U volte al nel corso
mese dell'anno

alche volta nel
corso deII anno

A A
2021 2020 2021 2020 2021 2020
Vs Vs Vs Vs
2020 2019 2020 2019 2020 | 2019

Maschi 6,8 -0,9 | -11 1,6 -0,9 77.1 -6 45

Femmine 37 0,7 -1.8 53 17 -2 3 0,6 0,1 3.2 1 -0,7 | 846 | -44 | 44

3-10 anni 5 3.3 0,9 4,1 -0,1 -2,6 4,1 1.6 0,9 3.2 -0,1 25 | 836 | -47 | -19

ULLE 4,5 0.8 -88 | 102 | 52 08 23 -0,2 1.1 57 4,5 -1,6 | 77,3 | -104 | 8,5

anni
15-24
o 10333 | 14| 114 44 | 64| 72 | 08 17 | 72| 12 | 18 | 639 | -81 | 44
2545 63 | 21 | 35| 58 |07 19| 5 | 16| 14| 5 |19 a1 | 778 51| 78
anni
50+anni 23 | 07 | 06 | 1,9 | -03 | -02 | 1,9 | 09 | -04 | 28 | 09 | -1,1 | 911 | 22 | 24
Neie 34 [ 09 | 11 41|02 14 | 26 |01 | 04|59 | 3 |12 84 | -37| 05
Ovest

Nord Est 58 37 | -43 6,3 4,8 -4,2 2,7 -04 | 08 4,8 2,7 -05 | 80,5 | -10,7 | 8.2

Cenfro 58 | 25  -11 | 29 | 41| -1 | 29 | -03 | o 5 | 23 | 01835 -03 21
Sl = 57 |10 | 22| 65 07 | 3 |57 | 28 |-1.9 3 |04 0 |792| -4 | 68
Isole

mg 30 44 04| 01 | 56 24 | 15| 46 | 14 | 02 | 33 |01 05 823 -37 | 06
?T?”";OO 53 | 26 | 38| 44 | 18 | 1.4 | 26 | -01 | 0 | 62 | 36 | -28 | 817 | -41 | 81
noq'Jf 100 o | 38| 44| 55 | <12 <14 | 38 | 14 | <19 49 | 29 | 0 | 794 | 72| 7.7

I

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021
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Tabella 10.11: Quanto spesso usi queste piattaforme? (%) Focus SALA — profilatura audience 2019 vs 2020 vs //
2021

etti almente | Frequentemente
nel corso clEion ] M quasi mai
quqsn dell'anno corso dell'anno
H A A A A A A A

2020
vs vs
2020 | 2019

Maschi 52 | 3,6 111,709 | -62|256|-34|-31 28129 |-09 293 ]|-22|11,.2

Femmine 23 | 09 | -1,2 127 | 07 -7 | 218|-48 | -51 289 | 11 08 | 343 2 12,6

3-10anni 4,5 3,1 11 15| 24 -7,5 1222 | -53 | -59 | 31,9 11 05 (279 -1,3|11,8
;:{r:i“ 46 | 22| -6 159 13| -12 | 239|131 -6 341 | 94 | 15 216 31 | 88
15-24
52 62 | 52 | -39 206 06 |-11,7|268 -112| 49 | 247 | 03| 17 216 | 56 | 9
25-49
- 36 | 21 | 16| 119 <11 | -64 258 -22 | -35 288 | 1.3 | 01 | 298 | -01 | 11,1

50+anni 13 | 07 |-02| 95 | 05 | -47 | 20 -2 | -81 | 266 | 2 -3,5 | 425 | -1,4 | 16,6

) 38 | 27 | 03 | 81 -2 | -47 | 223 | -7,3 | -6,2 | 308 8 -4,1 | 349 | -1,6 | 14,8
Ovest
Nord Est 26 | 21 | -25|105|-09 | -53|21,1|-48 | -33|31,6| 05 | 04 |342| 31 104

Centro 2,1 1.1 -18|123|-01|-82 |28 | -46  -56|295|-14| 67 | 353 5 8,9

lssi‘f; 4519 | 12 159 14 |77 | 263 | 24 | 22 | 253 07 | 08| 28  -1.6|118
mg A30 55 25 | .1 | 97 |19 -44 196 -48 | -61 319 | 54 | -1,3|354 | -11 128
ffil’éoo 34 | 16| -2 | 13111 -4 | 236 | -65 | -66|306| 22 48 293 36 8

22{;’5 100 58 | 14 |01 16139 11,9 30 |-27| 31 213 -35 -26 287 07 117

I

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021
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10.3. FORMATI E TIPOLOGIE DI CONTENUTO /

Figura 10.1: Quali sono i contenuti che guardi piU spesso? Risposta multipla (%) Dati 2021 vs 2020 VS 2019
m2021 2020 m=m2019

N

Serie/miniserie tv e web

Film di finzione (con storie raccontate)
Film di animazione / a cartone animato
Film documentari (film reportage)
Contenuti brevi, videoclip

Cortometraggi

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021

Tabella 10.12: Quali sono i contenuti che guardi piU spesso? Risposta multipla (%) Profilo audience 2021 vs 2020
VS§ 2019

CONTENUTI GUARDATI PIU SPESSO

Saiin € Film di finzione L R 3 Contenuti bre Cortometraggi
tv e web documentari mazione

A A A A A A A A A A A A
2021 2021 | 2020 2021 | 2020 2021 | 2020 2021 | 2020 2020
Vs vs vs vs vs vs vs vs vs Vs vs
2020 2020 | 2019 2020 | 2019 2019 2020 | 2019 2019
Maschi 637 | 66 | -44 483 | 34 ”' 9 435 | 0 22 32702 |-33|295|-16| 65|95 12| 06

Femmine 736 | 1,7 | -47 | 473 | -13 | -1,7 | 284 |-74 | 1,1 429 | 96 | -68 336 49 | 44 | 54 | -09 | -03

3-10anni 40,2 | 52 | -3,6 | 23 | 88 1971 -28| 96 |828|-22|-52|475| 67 |52 | 74 |-26| 02

10,8

SO

11-14anni 61,4 | -28 | 1,7 | 295 -51 11"2 125 -73 1;9 61,4108 ”"9 47,7 1;’5 309 | 68 |-1.8| 3
15-24ami 701 | 61 |, ;'2 41,2 -28 12-,3 26818 | 32 | 567237 1-";,6 433|143 (10882 | 02  -12
2549 anni 839 | 9.9 | -43 | 522 | 49 | -46 | 322 |-47 | 44 31,4 3,6 1,‘;‘3 272 -24| 4 | 58|06 15
50+anni 648 02 |-02| 59 |-37|-07 533 |-59 3 |175|29 |-03/232|89 |-35|86 |03 -1
g‘\’/gf 688 |-05| 69 |476|-01 | -66|349|-26|-66| 39 | 61|08 312| 38 | 34|86 | 1701

Nord Est 70 | 89 |-48 |416|-1,9|-95|363|-72 | 37 |374| 68 |-54/279| 25|23 |58 -3 |43

Centro 662 | 67 48,9 | 5.1 374,-85| 11 |388| 2 |-05|353|29 (11,472 |-14|-09

13,1

Sud+lsole 702 | 47 | -84 | 504 08 |-25|337| -2 | 16 382 6 |5, 328 02|59 69|08 -14
2\?@030 98| 4 |-24[432| 05 | -76 333 |-69 |38 | 36 | 1.4 | -36 (333 37 | 28| 66 | -05| 1,1
23;;00 703 | 84 | -96 51,1 51 | -54 362 26 | -58| 424 97 | -53 249 -78| 63 | 66 | -14| 12
ONeI0 75 29 |35 528 31 -49 371 -66| 43 |392| 97 |79 346 66 | 92 | 87 | 16 | 22

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021
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10.3.1. ll contenuto filmico

Tabella 10.13: Quanti film guardi in una settimana indipendentemente da dove li guardi? (%) Dati 2021 vs 2020

vs 2019

Nessuno meno diuno a n

Media annuale

A 2020 vs | A 2021 vs
2019 2020
9.8 9.5 0,3 1.2

settimana

Uno alla settimana 31,5 26,3 27.2 -0,9 52
2-3 a settimana 43,2 44,5 46,2 -1,7 -1.3
Uno al giorno 14,4 19.4 17 24 -5

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021

Tabella 10.14: Quanti film guardi in una settimana indipendentemente da dove li guardi? (%) Media 2021 vs

2020 VS 2019 su profili audience

FILM VISTI IN UNA SETTIMANA

- e
? 2020 2019
% Maschi 2,36 2,67 2,45 -0,31 0,22
% Femmine 2,43 2,8 2,79 -0,37 0,01
/ 3-10 anni 173 1,94 1,83 -0,21 0,11
/ 11-14 anni 2.4 2,64 2,63 -0,24 0,01
/ 15-24 anni 2,1 2,74 3,07 -0,64 -0,33
/ 25-49 anni 2,22 2,68 2,44 -0,46 0,24
/ 50 + anni 2,97 313 2.9 -0,16 0,23
Nord Ovest 2,25 2,51 2,65 -0,26 -0,14
Nord Est 2,04 2,74 2,29 -0,7 0,45
/ Centro 2,29 2,69 2,55 -04 0,14
// Sud + Isole 2,71 2,93 28 0,22 0,13
7 Fino a 30 mila 2,27 2.7 2,52 -043 0,18
30-100 mila 2,56 2,79 2,69 023 0,1
Olfre 100 mila 2,49 2,76 2,71 0,27 0,05

Fonte: Indagine Pubbilici 2019, 2020 e 2021
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10.3.2.
visione

Tabella 1

I prodotto filmico:

sfrumenti e frequenza di

////////

/z

.15: Quanto spesso usi queste piattaforme per vedere film2 (%) Dati 2021 vs 2020 vs 2019

SN

DVD Blu-ray Pay TV SVOD (AP+N)
A
2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020
\'A3 A4 A\ \'A3 \'A3 A4
2020 2019 2020 2019 2020 | 2019 2020 | 2019 2020 | 2019
Tuttiigiomio quasi 516 | -84 | -11 | 51 | -32 | 15 | 128 -112| 28 326 | 28 | 63 | 58 | 21 | -1,1
seffimanalmente/piu. o, 5 | 54 | 3 | 119 | .53 | 32 | 116 | 34 35 241 59 | 11 | 72 | 04 | 1
volte al mese
frequentemente nel ;| 15 | 05 | 98 | 01 | -15| 61 14 | 03 | 73 | 06 07 | 63 | 03 | 1.2
corso dell'anno
Quiltelns viefiie) et 371301 11 |-08]| 14|52 26|06 4 03 -03|53|25]-11
corso dell'anno
Quasi mai/mai 126 | 3 | 2 | 622 92 | -46 | 644|107 | -61 | 321 | -95| -76 | 754 | -53 | ©

Tabella 1

Tutti i giorni o quasi

Settimanalmente/piu
volte al mese

Frequentemente nel
corso dell'anno

Qualche volta nel
corso dell’anno

Quasi mai/mai

345

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021

YouTube

0.16: Quanto spesso usi quesfe piattaforme per vedere filme (%) Dati 2021 vs 2020 vs 2019

Plaﬂaforme
lock down

2021 2020 02'| 2020 2021
Vs

2020 20] 9 2020 20] 9 2020
17 | 17,4 | 193 | 34 1.7 | 27 37 | 09 18 3,5 23
128 | 11,2 | 11,6 | 58 | 43 5 191 -03 | 86 6,1 56
6,1 59 68 3.9 49 | 42 | 169 | 92 | 203 4 4,3
67 | 6,1 58 4,4 2 28 | 193|115 188 | 39 2
57,4 | 595 | 565 | 825 | 872 | 853 | 483 | 78,6 | 50,5 | 825 | 858

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021
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// /
Figura 10.2: Quanto spesso usi queste piattaforme per vedere filme (%) Visione film vs contenuti audiovisivi.
Media annuale in giorni ///

2021 TV free 297.66
YouTube
SVOD
Pay Tv
20,26 B Contenuti audiovisivi
DVD/Blu Ray 1217
18,35 Film
VOD g 165
14,93
Sala 1351
T 14,34
Siti pirata/Torrent 103
Piattaforme streaming lockdown 1281
10,23

2020 TV free 304,03

YouTube

Pay Tv

m Contfenuti

I

SVOD audiovisivi
DVD/BIU Ray Film
VOD

Siti pirata/Torrent
Piattaforme streaming lockdown

Sala
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I

TV free

YouTube

2019

Siti pirata/Torrent

Pay Tv

SVOD

DVD/Blue Ray

VOD

Sala

— 319.9 ///

170.9

[ 177

58,8
| 7.5
53,2
[ 89,26 m Contenuti m Film
59.8 audiovisivi
I 25,08
18,5
M 155
108
Il 153

11,1

14,86
14,11

Fonte: Indagine Pubbilici 2019, 2020 e 2021

Tabella 10.17: Quanto spesso usi queste piattaforme per vedere filme (%) Visione film vs contenuti audiovisivi.
Variazione media annuale in giorni

A 2020 vs 2019 A 2021 vs 2020
PIATTAFORMA

PIATTAFORMA

TV free

DVD/BIu Ray

Pay Tv

SVOD

VOD

YouTube

Siti pirata/Torrent

Sala

Cont i
audio

c K
a i

-15,87 -2,7 TV free -291,22 -157,97
-2,06 4,2 DVD/Blu Ray -8,68 -12,4
-2,1 7.4 Pay Tv -80,47 -47,09
5,94 13,5 SVOD -76,85 -56,8
-4,2 -0,1 VOD 8,96 3.47
-21,8 -5,4 YouTube -92,09 -20,24
Siti
-4,7 -2,9 X 125,89 75,65
pirata/Torrent
-4,56 -5 Sala 157,74 38,53

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021
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1085, 1l procitio fimico: o scele /

Figura 10.3: Dove cerchi piu spesso le informazioni sui film? (%) Fonti primarie vs fonti totali. Dati 2021 vs 2020 vs
2019

N

isi Televisione
Televisione 57.8

2021 Internet I 53,3 80.8 2020 Internet I
I
|

Attraverso il passaparola 40.2 Attraverso il passaparola

Attraverso applicazionisu B 4,9 Attraverso applicazioni |
mobile 20,6 su mobile

Quotidiani/riviste B 3,9 =fonfi Quotidiani/riviste I =fonfl
generaliste 16 primarie generaliste primarie

. 1246 Fonti . 1 Fonti
Al cinema 4 " Al cinema !
15,9 totali fotali

Riviste di cinema Riviste di cinema

5
9
Radio ! ]'g Radio |

I 51,6
2019 Internet 80,8

- 219

Televisione

Quotidiani/riviste Tl 7.3
generaliste 20,6

M 5

Attraverso il passaparola
passap 349

m 59 u Fonti

Riviste di cinema
12,4 primarie

Al cinema 131 Fonti totali

I

119

Radio 78

Attraverso applicazionisu | 1,9
mobile 15.2

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021
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Tabella 10.18: Dove cerchi piu spesso le informazioni sui film?2 (%) Fonti primarie vs fonti totali. Variazione annu
- Dati 2021 vs 2020 vs 2019

A 2020 vs 2019 A 2021 vs 2020
Fonti totali Fonti totali
primarie primarie

N

Internet -0,5 -

Televisione 0.1 -0.8 0.3 -0,2
Attraverso il 32 35 0.4 18
passaparola

A’rtroverso applicazioni 32 48 0.2 0.6
su mobile

QUOT|d|qn|/r|V|ste 29 04 0.5 4
generaliste

Al cinema 0.8 -9.4 -1,3 -0,6
Riviste di cinema -3,4 -0,5 -1 -2.8
Radio -0,6 3.7 0.1 -3.3

Fonte: Indagine Pubbilici 2019, 2020 e 2021

Figura 10.4: Dove cerchi piu spesso le informazioni sui film?e (%) Moviegoer vs non moviegoer. Dati 2021 vs 2020
vs 2019

I

52,3 58,8
2021 Internet 535 2020 Internet 812
Televisione Televisione 515’38
Attraverso il Attraverso il
passaparola passaparola
i Aftroyerso bil Al cinema
applicazioni su mobile 5 . Non( uNon
Quotidiani/riviste [l 2,3 Movigoer Attraverso applicazioni Movigoer
generaliste 4,1 su mobile
Movigoer
. 0,8 Quotidiani/riviste Movigoer
Al cinema 2.9 generaliste 9

Riviste di cinema Riviste di cinema

Radio Radio
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2019 Internet

Televisione

Attraverso il
passaparola

Al cinema

mNon

Quotidiani/riviste 24,4 Movigoer

generaliste

Movigoer
Riviste di cinema

Attraverso applicazioni
su mobile

Radio

Fonte: Indagine Pubbilici 2019, 2020 e 2021

Tabella 10.19: Dove cerchi piu spesso le informazioni sui filme (%) Moviegoer vs non moviegoer. Variazione
annuale - Dati 2021 vs 2020 vs 2019

A 2020 vs 2019 A 2021 vs 2020

Fonfi Movigoer oo Movigoer oo
9 Movigoer 9 Movigoer

I

Internet 0.2 211 -27,7 -6,5
Televisione -5,4 -4,6 -31.1 -26,8
Attraverso il 63 46 299 34,9
passaparola

At’rraverso applicazioni 6.4 18,4 16,1 31,4
su mobile

Quotidiani/riviste a 4,8 141 153
generaliste

Al cinema -9,2 22,1 -19.9 -28,6
Riviste di cinema -0.3 18.8 -13 -22,7
Radio 3.1 -1.1 9.7 -4,3

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021
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Figura 10.5: In riferimento a internet dove cerchi piu spesso le informazioni sui film? (%) Fonti primarie vs fonti /

principali. Dati 2021 vs 2020 vs 2019

N

2021
In siti specializzati (es. MyMovies, Rotten
Tomatoes,) 26,3
Sui social Media (Facebook, Instagram) 295
In piattaforme di condivisione di video
(YouTube) 29,9
Nelle pagine e nei siti ufficiali dei film 301

Sui blog che parlano di cinema 20,6

In siti di informazione generalisti (Yahoo, MSN,
Bing)

Nelle pagine online diriviste specializzate

Nelle pagine online dei quotidiani = Fonti primarie

L
? Sui profili di YouTuber che parlano di cinema
% Sulle pagine social diinfluencer che parlano di Fonti totali
? cinema
% 2020
/ In siti specializzati (es. MyMovies, Rotten
Tomatoes,) 27,8
Nelle pagine e nei siti ufficiali dei film 323
Sui social Media (FaceBook, Instagram) 26.7
In piattaforme di condivisione di video
(YouTube) 25,2
/ In siti di informazione generalisti (Yahoo,
/ MSN, Bing)

Sui blog che parlano di cinema

Nelle pagine online diriviste specializzate

Nelle pagine online dei quotidiani ® Fonti primarie
Sui profili di Youtuber che parlano di
cinema
Sulle pagine social diinfluencer che
parlano di cinema

Fonti totali
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I

352

2019
Nelle pagine e nei siti ufficiali dei film
In siti specializzati (es. MyMovies, Rotften

Tomatoes,)

In piattaforme di condivisione di video
(YouTube)

In siti di informazione generalisti (Yahoo, MSN,

Bing)

Sui social Media (FaceBook, Instagram)

Nelle pagine online dei quotidiani

Nelle pagine online diriviste specializzate

I 31,1

I 18,2

I 12,3
I 10,3
. 8,6

23,9
. 3

22,9

I 16,6

Fonte: Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021

Tabella 10.20: In riferimento a internet dove cerchi pit spesso le informazioni sui filme (%) Fonti primarie vs fonti
principali. Variazione annuale - Dati 2021 vs 2020 vs 2019

A 2020 vs 2019 A 2021 vs 2020

Fonti totali Fonti totali
primarie primarie

In siti specializzati (es.
MyMovies, Rotten
Tomatoes)

Nelle pagine e nei sifi
ufficiali dei film

Sui social Media
(FaceBook, Instagram)

In piattaforme di
condivisione di video
(YouTube)

In siti di informazione

generdlisti (Yahoo, MSN,

Bing)

Sui blog che parlano di
cinema

Nelle pagine online dei
quotidiani

Nelle pagine online di
riviste specializzate

Sui profili di Youtuber
che parlano di cinema

Sulle pagine social di
influencer che parlano
di cinema

Fonte:

N

m Fonti primarie

Fonti totali

3.4 10,4 0,7 -15
-19.4 -19.7 1,1 22
0.9 6.8 1,3 2,8
-8,1 -18,2 3.2 4,7
-4,6 -8.4 -0,4 4,9
7.2 19 0,6 1,6
3,1 -89 -1 1.7
2,5 6.9 0,8 1.3
53 12,6 -1,4 1.8
1.4 62 2,4 2,9

Indagine Pubblici 2019, 2020 e 2021
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